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»Ein Sprachrohr fiir
die Designbranche«

@ Die Initiative Deutscher Design-
verbdnde (iDD) und der Dachverband
Deutscher Designertag haben sich
zum Deutschen Designtag zusam-
mengetan. Prdsident Boris Kochan
erkldart, warum die Fusion sinnvoll
ist und wie er.fiir Designer aller Dis-
ziplinen eintreten will. Jbr

Die iDD wurde 2006 ins Leben
gerufen, um gegen den unzuléng-
lichen Schutz kreativer Leistun-
gen sowie die Vernachléssigung
kreativer Berufe seitens der
Politik anzukédmpfen. Anliegen,
mit denen sich auch der Deutsche
Designertag beschéftigte, und
das seit 1975. Sie saBen bislang im
Vorstand deriDD. Warum
schlieBen Sie sich erst jetzt
zusammen?

Boris Kochan: Nach der Jahrtausend-
wende war es ein wenig zu still um den
Deutschen Designertag geworden, die
iDD wollte neue Impulse setzen. Da-
bei ist uns schon lange klar, dass wir
mit einem einzigen Dachverband mehr
Einfluss auf Politik, Medien und Ge-
sellschaft haben. Seit mit Henning
Krause ein sehr engagierter Branchen-
kenner zum Prisidenten des Deut-
schen Designertags gewihlt wurde,
haben wir daran gearbeitet, uns zu-
sammenzutun.

Das war vor fast vier Jahren.
Wirwollten und konnten nichts iibers
Knie brechen, sondern wollten sicher
sein, dass wir fiir ein Sprachrohr der
gesamten Designbranche das beste
Format finden.

Und das sieht jetzt wie aus?

Durch eine Satzungsinderung beim
Deutschen Designertag entstand ein
neuer Dachverband, der Deutsche De-
signtag (DT), in dem sédmtliche institu-
tionellen Mitglieder der beiden bishe-
rigen Organisationen versammeltsind:
die berufsstandischen Organisationen
wie AGD, BDG, Illustratoren Orga-
nisation, das Netzwerk der deutschen
Mode- und Textildesigner (VDMD)
sowie der Verband Deutscher Industrie
Designer genauso wie die Fach- und
Interessenvereinigungen Forum Typo-
grafie, Forum fiir Entwerfen, die Typo-
graphische Gesellschaft Miinchen und
die hace-Stiftung fiir semantische Ty-
pografie. Der Vorstand setzt sich aus
Delegierten fastaller dieser Organisa-
tionen zusammen, aus diesem wur-
de wiederum ein fiinfkopfiges Prisi-
dium gewihlt.

Soll es bei dieser Konstellation
bleiben, oder kénnen Sie sich
vorstellen, zum Beispiel mit dem
BFF zu kooperieren?

Wir mochten gerne weitere Organisa-
tionen aufnehmen und freuen uns auf
Gespriche mit Verbianden aus allen
Designdisziplinen. Mit einigen sind
wir bereits im Gesprich...

Was sind lhre ndchsten Ziele?

Im Rahmen eines Medientags im Sep-
tember werden wir unser Programm
umfangreicher vorstellen. Im Kern
wollen wir die Belange von Design-
wirtschaft, Designberufsstinden und
Designkultur kompetent, transparent
und glaubwiirdig vor Politik, Wirt-
schaft und Offentlichkeit vertreten.
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